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Har vi Raad til at ofre saa lidt paa Turist-Reklamen?

Af Direkter Thorolf Meller.

Der kan vel ikke vare Tvivl om, at vi i et lille
Land som Danmark i langt hgjere Grad end andre
Steder burde vere interesseret i at afsette vore Pro-
dukter til Udlandet. Ganske vist er Hjemmemarkedet
den nesten uundverlige Basis for enhver Eksportvirk-
somhed, men Hjemmemarkedet alene giver ikke Plads
for mange Storvirksomheder i et Land med 3!/, Mill.
Indbyggere. Selv om nu en forgget Eksport naturngd-
vendigt maa drage en forgget Import med sig f. Eks.
af Raamaterialer, saa siger det sig selv, at Udbyttet af
denne Virksomhed kommer Landet tilgode og for-
hgjer den samlede Velstand i Landet i meget betydelig
Grad, ligesom et lille Lands Anseelse netop betinges
af og maales ved denne Vekselvirkning: Samhandel og
Samkvem wmed andre Nationer.

Nu kan man vist godt sige uden at overvurdere sit
eget, at vi Danske altid har haft Qjet aabent for Eks-
portmulighederne 1 Form af Afsetning af vore Pro-
dukter paa fremmede Pladser. Foruden Landbruget er
der jo et meget stort Antal Virksomheder inden for
Handel, Industri og Skibsfart, der paa denne Maade
tjener store Penge til Landet, og ingen kan vel veare
blind for, hvilket Fond af Anseelse Landbruget eller
en Virksomhed som . K. har bragt os.

I'al Beskedenhed arbejdes der ogsaa indenfor Kunst-
industrien energisk for at sprede vore Kvalitetsvarer
over hele Jordkloden; saaledes kan blot navnes, at
baade Porcelleenet og Georg Jensen Solvet selges fra
egne Udsalg i de fleste store Hovedsteder.

Men der er ogsaa en anden Form for Eksport, hvor
vi merkeligt nok staar langt tilbage. Jeg tenker her
paa Eksporten til Turister. Hver Ore, en Turist leg-
ger her i Landet, det vaere sig for Hotelophold, Fode,
Kleder, Museumsbesgg, Befordring eller Indkgb af
hvilkensomhelst Art, er jo at sidestille med Eksport, og
medens Eksporten til fremmede Pladser nasten altid
opbygges med store Ofre af den enkelte Virksomhed
uden anden Hjzlp end Energi og Udholdenhed, har
vi den mest vidunderlige Hjwlp til Turist-Eksporten
i vort dejlige Land og dets Seveerdigheder. Men vi er
taabelige nok til ikke at benytte Hjelpen og ved pas-
sende gkonomiske Ofre henlede Verdens Qjne paa
al det skeonne og interessante, man kan se og faa i
Danmark.

Vier i den Henseende stillet som den Forretnings-
mand, der har en fortrinlig Vare, men ikke har faaet
fortalt Publikum det, fordi han ikke har Raad til at
gennemfere den rigtige Reklame-Kampagne.

Lad os engang se, hvorledes en Forretningsmand
vilde gaa frem. Han vilde sprede Plakater i Tusindvis
blandt Rejsebureauerne og de store Liner Rederier
Verden over, dog ikke forestillende nogle gamle Huse
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i Koge, men f. Eks. Kronborg eller Udsigten fra Lol-
likhus over Furesgen, fordi saadanne Severdigheder
er karakteristiske for Landet og vekker enhver Udlen-
dings Begejstring. Plakaterne vilde han ledsage i Hun-
dredetusindvis af smaa letlaeselige Folders — naturlig-
vis 1 paageldende Lands Sprog med Billeder af Turist-
attraktioner, vel at merke ikke praeget afen eller anden
lille Kgbstads Lokalpatriotisme, men af de store Vzr-
dier af denne Art, der findes i Hovedstaden og nar- -
meste Omegn.

Det er nemlig af allersterste Betydning, at en Turist
i Lobet af et Par Dage kan naa at se meget af det, der
anbefales. Det er saaledes fuldkommen misforstaaet,
naar der trykkes en Plakat med et Billede af Herre-
gaarden Spettrup, da en Udlending ikke har Tid og
Lyst til en Rejse til Salling for at se dette Sted og
derfor med Rette beklager sig over, at vi reklamerer
med en Vare, vi ikke har ved Haanden.

Brochuren skal foruden Jernbanekort over Dan-
mark (Hovedlinier) med Priser for Rejser til Kgben-
havn og Gadekort over Kgbenhavn, bl.a. indeholde
kortfattede Oplysninger om de vigtigste Seveerdig-
heder, der har verdensmzssig Interesse saasom Thor-
valdsens Museum og Rosenborg Slot, Glyptotheket,
Grundtvigskirken og ikke mindst Nationalmuseet,
naar det bliver ferdigt. I Omegnen naturligvis Fre-
deriksborg Slot og Kronborg; ligeledes kan nzvnes,
at der er et H. C. Andersen Hus i Odense, men ikke
at Mariager ligger smukt ved Mariager Fjord. Dernaest
nogle Hoteller og Hotelpriser, Landets Mgnt, Muse-
umstider, Oplysning om de vigtigste Kvalitetsvarer,
Landet frembringer, men #pvrigt ikke en eneste Annonce.

Det er fuldkommen gdeleggende for en Tryksag,
der skal virke som Landsagitation at fylde den med
Reekker af mere eller mindre redselsfulde Annoncer,
og det gores jo ogsaa kun for at skaffe Penge til Tryk-
ningen. Det vilde sikkert vare bedre at skaffe de
samme Penge uden at pdelegge Tryksagen og dermed
Hensigten med de paagxldende Annoncer. Derimod
vilde nogle Danmarks Annoncer anbragt i nogle af
de store udenlandske Blade paa de rigtige Aarstider
sikkert vere af god Virkning.

Vi gaar nu ud fra, at vi er naaet saa vidt i en vel
tilrettelagt Danmarks Reklamekampagne, at vi har
faaet Kunden, Udlendingen interesseret — han har
bestemt sig til at gaa ind i Butiken og se paa Varerne,
maaske kebe d. v. s. rejse til Danmmark. Som sidste
Led i Kampagnen maa vi da sgrge for, at Kunden
bliver ordentlig betjent og foler sig tilfreds, saaledes
at han kommet igen og anbefaler os til andre.

Her maa vi alle hjelpe til, forst og fremmest Ho-
teller og Restauranter ved den bedst mulige Betjening



af Turisterne. Men vi kan ggre meget mere. Vi kan
i Forretningerne vere pinligt @rlige og redelige;
vi kan gore vort yderste for at lere de fremmede
Sprog; vi maa serge for, at vore Turistforere, Betjente,
Chaufforer og alle, der har serlig meget med Turister
at gore, er de bedst mulige Folk, og at de forstaar,
at Hovedopgaven er Kundernes Tilfredshed. Ingen
Chikanerier eller Udnytten. Vi maa ogsaa lere de
vigtigste fremmede Pengesorter at kende og folge med
i Valutakurser, saaledes at vi kan veksle Turisternes
Penge til en fair Kurs. Intet @rgrer en Turist mere,
end at blive snydt paa Kursen.

Endelig maa vi sgrge for, at Turisterne ikke keder
sig om Aftenen, naar vi lokker dem til at blive her
i flere Dage. Ganske vist er Tivoli og maaske nogle
Danseetablissementer meget sogt, men det vilde sik-
kert ikke skade vort Ry som Kulturstat ogsaa at byde
paa en lpdigere Underholdning, og her er vi jo i den
heldige Situation at have en glimrende Opera og
Ballet, hvis Krafter lenges efter at forkorte den 3
Maaneder lange Sommerferie.

Hvad om man provede en Szson fra 20. Juli til
10. August — det Tidsrum hvor der er flest Turister
her. Billetterne kunde jo swlges til de sedvanlige hgje
internationale Priser for Parket og Balkon og billigere
i Resten af Theatret til Glaede for de mange, der ikke
har Sommerferie paa denne Tid.

Hvis alt dette gaar Haand i1 Haand vil Kampagnen
lykkes, men det koster Penge. Har vi nu Raad til ikke
at ofre disse Penge?

Regnes der meget lavt med at hver Turist gennem-
snitlig anvender 100 Kr. ialt til Befordring, Hotel-
ophold, Indkeb o.s. v. bliver det henved 10 Millioner
Kroner med et Turistbesog paa 100.000, hvilket Tal
passeredes sidste Aar.

Dette Tal kan vi uden Tvivl fordoble, hvis vi ofrer
nok derpaa. Nu skal indremmes, at noget gores der.
Vor Turistforening har ifplge sin sidste Beretning for
1932 @ndret Signaler og er begyndt et mere plan-
maessigt Arbejde, der da ogsaa har givet Resultat paa
et begraenset Felt; men vor Turistforening har ogsaa
til Opgave at fremme Turistlivet indenfor Danmarks
Greanser, altsaa noget der intet har med Eksport at
gore, og da en stor Del af Foreningens Indtaegter
stammer fra de lokale Foreninger og fra Medlemmer
rundt om i Landet, der ikke venter udenlandske Tu-
rister, er det jo meget naturligt, at alle Pengene ikke
anvendes til udenlandsk Propaganda.

Maaske kunde Turistforeningen anvende de for-
haandenverende Midler endnu bedre ved at alliere
sig mere med sagkyndige Folk saasom Reklamefor-
eningen, Rejsebureauer, Turistforere, Hoteller, For-
retningfolk i de Brancher, Turisterne serlig soger
0.s.v., men forst og fremmest maa Budgettet forages
til dette specielle Formaal.

Da der er saa mange interesserede — for blot at
nevne nogle: Hoteller, (ogsaa Badehoteller), visse
storre Restauranter, Bryggerierne, Spritfabrikkerne,
Carlsbergfondet (Glyptotheket, Rosenborg) D.F.D.S,,
Statsbanerne, samt en Rekke Handlende navnlig kon-
centreret om »Stroget« burde det ikke veare uover-
kommeligt at skaffe i hvert Fald §o.000 Kr., d. v.s.
/2% af Salget. Men bedst vilde det vare om Stat og
Kommune kunde formaaestil at forgge deres Tilskud,
naar en virkelig veludarbejdet Plan forelagdes dem.
Pengene giver jo gode Renter i Form af de store
Skatter, der for Tiden opkraeves.

Naturligvis er en Reklamekampagne ikke det eneste,
der kan gores for at lede Turiststrommen om ad Dan-
mark. Ogsaa vore Udstillinger i Udlandet har stor Be-
tydning, naar de paa verdig og virkningsfuld Maade
viser, hvad Danmark formaar. Ligeledes ber vore
Landsmands Arbejde i Udlandet gaaende ud paa at
lere de Fremmede noget om Danmark nyde den
storst mulige Anerkendelse og Stotte.

Men den direkte Reklame i Forbindelse med den
for dette Formaal meget gunstige lave Krone er og
bliver det mest virkningsfulde, og vi ber derfor netop
nu udnytte den til det yderste.

Til Slut skal jeg anfere, hvad en Turist for ganske
nylig udtalte til mig. Hans Ord er kun en Variation
af mangfoldige Udtalelser, men da de var sarlig kraf-
tige og karakteristiske, har jeg valgt at gengive dem.
Han sagde: » What a beautiful city you have. I have
travelled all over the world and never saw such a
beautiful place as this city and I am damned mad at
myself that this is the last place I got to; it is loaded
with interesting culture, but why the devil don't you
people advertise. «

Stentgj

Af Nathalie Krebs.

Kineserne, vore store Laremestre paa Keramikens
Omraade, havde deres mest straalende Epoke fra ca.
900—1200 e. Kr. Flere Tusind Aar for var de frem-
ragende Pottemagere, og uendelig langsomt udviklede
deres Teknik sig til det Hgjdepunkt, hvor endnu ingen
har'nazet dem. I de 300 Aar, deres Glansperiode va-
rede, og igvrigt lige siden, arbejdede de paa mange
forskellige Steder i Kina med den samme halve Snes
Glasurer, der er blevet klassiske under Navnene Okse-
blod, Celadon, Harepels, Clair de lune o.s. v.

I Europa er Fremstillingen af glaseret Stentgj ca.
40 Aar gammel og de fleste Steder drevet urationelt,
saa det er i sig selv en Uretferdighed at sammenligne
Resultaterne. Europaerne er slaaet ind paa 2 forskel-
lige Veje; i det ene Tilfelde har de forsggt at lave
noget kunstnerisk, helst lidt mystiskt og tilfeldigt og
gennemgaaende med Former, som svarede dertil, i
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